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ANIMATION PIKNIK"

Wir werden einen auf einfache Weise animierten Zyklus unseres Alltags an einer Beispielfamilie zeigen. Wie sie
funktioniert, mit welchen Angelegenheiten und Problemen sie konfrontiert ist, wie sie sich durch Anderung
bestimmter Gewohnheiten helfen kann, was sie tun kann, um zu sparen und das Haushaltsbudget zu vergréBern.
Was tun, um das Leben aktiv zu nutzen und allem, was uns umgibt, einen besseren Verbrauch und ldngere

Nutzbarkeit zu gewahrleisten?

Unten sind einige Vorschldage, welche vollstiandig die Richtung und Szenarien des ABFALL-PICKNICKS

darstellen:

= wie bewahrt man Lebensmitteln auf, damit sie so lange wie moglich frisch bleiben (damit sie nicht
weggeworfen werden miissen — Animation mit Haushaltsgeraten)

= wie man mit Mull Geld verdienen kann: Haushalte, Unternehmen, Gemeinschaften usw. (Dosen, Metalle,
Plastik, Papier, Toner usw.). - Sondermull — was tun mit ihm: Batterien, Telefone, Elektroschrott, Gadgets,
usw. - Mill und Menschen mit Behinderungen

= Abfall und Tiere

m Renovierung, Chemie nach Renovierungen, Abfélle, Silikone, Farben, was jetzt mit ihnen
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® Pharmazie — Injektionsspritzen, was tun mit Medikamenten, wenn ihr Verfallsdatum abgelaufen ist, usw...
- Zweitleben der Abfalle am Haus

B USW...

Das sind nur einige Beispiele fiir Themen,
die wahrend unserer Abfall-Party angesprochen werden.
Das Szenario wird mit einzelnen Partnern und Produzenten
erstellt, damit es die volle Funktionalitit bietet.
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VORLAUFIGE

Annalhmen und Szenarien
FUr des AbFall-Stadtchen

,GRUNE ANIMATION PIKNIK” wird zum ersten, zum zweiten Mal organisiert... und wird in verschiedenen

- GERMANY

Teilen Deutschlands fir die Bedirfnisse unseres Alltags stattfinden. Unser Alltag und der bestmdgliche

Nutzen fur uns sowie die Umwelt, die uns umgibt.

~GRUNE ANIMATION PIKNIK" IST EINE REIHE VON THEMENFELDERN EINER TYPISCHEN
BRANCHENSPEZIFISCHEN DATENBANK, die so dargestellt ist, um auf einfache und effektive Weise die
bestmdgliche Funktionsform unter ALLEN UND ALLEM zu vermitteln, was uns umgibt, was wir produzie-
ren, was wir essen, aufbewahren, was wir verwenden und verbrauchen, das alles, woran wir heute denken,
dass wir es brauchen, werden wir morgen haben, und dann, wenn wir es bereits haben, was wir als

nachstes damit tun sollten, wenn wir anfangen zu denken, dass es schon Mull ist.
Wir werden zeigen, wie man plant, wie man spart, was man damit tut und wie man damit umgeht.

In unserem Abfall-Stadtchen werden wir Branchenthemen ansprechen. Bei seiner Organisation unterstdit-

& Partners

zen wir ausgewahlte Produzenten von Lebensmitteln Gber Mdbel bis hin zu Elektronik, Kleidung, Kosmeti-

ka usw.

Unternehmen, die sich mit der Herstellung von Lebensmitteln, Haushaltsgeraten, Elektronik,
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Elektrogeraten, Gadgets, Mobilgeraten usw. befassen.
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Wir werden auf der Hilfe von Experten, Medien und einer anderen Herangehensweise an Fragen im

Zusammenhang mit dem, was wir wegwerfen und verwenden, basieren:
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ANIMATION AUF
LPHENIK” IN ZWEI TAGEN

Es reicht aus, nur ein wenig Zeit zu investieren, um eine einfache spielerische Picknick-Animation und eine Lernani-

mation vorzubereiten. Der erste Tag wird mit dem sogenannten Brainstorming verbracht, auf der Suche nach coolen

Ideen, mit der Teilnahme von Angehdrigen und Mitarbeitern. Der zweite Tag ist der Realisierung und Umsetzung

der Idee einer coolen Animation, Prasentation gewidmet.

Im Folgenden werden zwei oder drei einfache Elemente beschrieben, aus denen eine solche Animation bestehen

kann, z. B.: Ein Hersteller von Kiichengeraten - am Beispiel eines Kiihlschranks.

m Auf die Frage: ,M&chten Sie zwischen 200 und 400 Euro monatlich bei Einkaufen sparen?”

Antworten die meisten Menschen mit ,Ja", aber die meisten Menschen lesen auch nicht die Bedienungsanleitung

des Kihlschranks, die vom Hersteller dieses Gerats vorbereitet wurde. Und dort steht, dass entsprechende Facher fur

entsprechende Artikel, Produkte usw. entworfen und bestimmt sind:

Fleisch wird in einem bestimmten Fach aufbewahrt, genauso Milchprodukte, Gemdise, Kése usw... dann sind sie

langer haltbar und frisch.

Die Haltbarkeit und Frische von Produkten wird auch durch verschiedene clevere Methoden ihrer Aufbewahrung im

Kihlschrank beeinflusst, zum Beispiel:

m gelber Kase bleibt viel langer frisch, wenn wir in den Behalter, in dem er aufbewahrt wird, einen Zuckerwiirfel legen,
der Uberschissige Feuchtigkeit aufnimmt.

= Salat, der in angefeuchtetem Zeitungspapier eingewickelt ist oder in eine Schiissel mit Wasser hineingelegt wird,

bleibt viel langer frisch und knusprig, genauso Rettich.

NA GUT, es ist ldnger haltbar, ich werfe kein verdorbenes weg, usw...
und was habe ich davon?
EINSPARUNGEN: Denn zwei Tage langer frische Wurstwaren, Kase, Gemuse usw. pro Woche ergibt nach einem
Monat 2 + 2 + 2 + 2 + 2, also mindestens eine Woche, was insgesamt eine Ersparnis bedeutet, weil wir monatlich
einen Wocheneinkauf weniger machen.
(SEHR WICHTIG, das gesamte Schema sollte ANSCHAULICH in Diagrammen und Tabellen mit Nutzen und Verlusten
dargestellt werden. Dann wird sich jeder die Tatsachen einprégen)
USW... USW...

WIR WUNSCHEN EUCH FRUCHTBARE IDEEN!
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Freiburg

DIREKF
IKOMMUNIKATIONS-
SYSTEM

,GRUNE ANIMATION PIKNIK” ist eine multimediale Kommunikationsplattform, die sich an Benutzer im

Alter von 2 bis 99 Jahren richtet, die neugierig auf die Welt und das Leben sind, zuverlassige Informationen
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% suchen, einen gesunden und modischen Lebensstil bevorzugen, in Stadten und Dorfern wohnen. g
c Das Direktkommunikationssystem , GRUNE ANIMATION PIKNIK” besteht aus einer Gruppe von §“
.-g Marketing- und Werbemitteln, mit denen ein Dialog mit ,Jugendlichen und Erwachsenen” gefiihrt wird. 3
© =
E Bestandteile des Systems sind: g
= = Aktive animierte offene Veranstaltung, Familienpicknick , GRUNE ANIMATION PIKNIK", 2
g = Onlinedienst www.pik.de —;
g ® Gedruckte Informationspille - Flyer ,,GRUNE ANIMATION PIKNIK” :E
= ¢
g
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Die Abfall-Party ist eine Plattform, um die neuesten Produkte von Unternehmen zu présentieren. Sie enthalt

immer ein attraktives Warenangebot, das mit Lernanimationen, Wettbewerben und Preisen bereichert ist.

Die Vollstandigkeit des Systems und die Transparenz gewdhrleisten die Aufteilung in mehr als ein Dutzend
Bereiche unseres Alltags:
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,GRUNE ANIMATION PIKNIK" wird zunachst in der Freiburger Version unter Beteiligung der Freiburger

organisiert. In den ndchsten Ausgaben wird das Thema jedoch Uberall dorthin gelangen, wo es Menschen in
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ganz Deutschland/ Europa gibt.
m Hauptzielgruppe: 10-45, Familie und Stadte.

merweiterte Zielgruppe: 2-99, Stadte und Dorfer.
mVerdéffentlichungs- und Organisationszyklus:  permanent — je nach Bedarf
m Bereich: Freiburg (letztendlich das ganze Land)

® Publikum: 1 000 000 Menschen
(letztlich 80 000 000 Deutsche)
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@ . Der Beitritt zur Gruppe der Partner der Veranstaltung

reibure ! ,GRUNE ANIMATION PIKNIK" gewahrleistet Thnen:

= die Mdglichkeit, den Verkauf durch das Mitorganisieren eines interessanten Programms zu steigern;

- GERMANY

= Unterstlitzung bei der Prasentation des Warenangebots Uber die Website www.gruneanimation.de
und kostenlose Verteilung des Informationsflyers, der sogenannten gedruckten Wissenspille;

= das Logo Ihres Unternehmens und Informationen auf allen Werbe- und PR-Materialien;

= wirksames Erreichen der Zielgruppe mit einem attraktiven Warenangebot mit der Moglichkeit einer selektiven
Auswahl dieser Gruppe;

® Teilnahmeméglichkeit an der in Freiburg organisierten Veranstaltung ,,GRUNE ANIMATION PIKNIK”,

was zur Anlockung einer gréBeren Anzahl der begehrtesten Kunden fiihren wird;

m Méglichkeit, sich bei der Veranstaltung ,, GRUNE ANIMATION PIKNIK” als GUTE und REDLICHE Firma

zu prasentieren und in der Zielgruppe so wahrgenommen zu werden.

Die Kreativitidt des Programms wird die Moglichkeit bieten, Kunden auf attraktive Weise zu erreichen
und Ihr Unternehmen gegeniiber den Wettbewerben hervor zuheben. /
Die Einzigartigkeit des Programms/ Der kreative Handlungspielraum bietet die Méglichkeit,...

Unterstitzung unser RPicknick-WEBSITE Fur Partner
Eine der Saulen des Projektes ,GRUNE ANIMATION PIKNIK” ist der Onlinedienst www.gruneanimation.de

= Hilfe unserer Gruppe von Experten und Kreativen bei einer unkonventionellen Prasentation Ihres Warenangebots;

Er wird zwei Grundfunktionen erfiillen: £

Information ﬁ@

m aktuelle Themenliste und Fragen aller Interessierten SE

c

m Liste der Partner mit einem Angebot ﬁﬁg

. . . 3

u aktuelle Werbekampagnen, Filme, Werbeanimationen ~

v I £

h o] Kommunikation &

g m Kontakt mit interessierten Verbrauchern ;5

e’ = Schaffung selektiver Themen fiir die Bedurfnisse der Partner g

g = Diskussionsliste -

o= = Abfallforum =

c

g Ein dynamischer Onlinedienst ist die effektivste Methode, um aktiv die Vertreter der Zielgruppe zu erreichen. <

8 Es ist auch eine ausgezeichnete Gelegenheit, das aktuelle Warenangebot und Werbung mit einer kurzen und £

E\ langfristigen Botschaft zu prasentieren. Es ist auch ein grundlegendes Mittel fiir den Kontakt mit den Medien Tg

: und Medienpartnern. ©
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Stefan Wyszkowski

Mob.: 0178/545 40 59
stefan@greenanimation.de

.greenanimation.de Y e

Gerberstrale 2.

79206 Breisach am Rhein
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Damian Szelag
Mob.: 0162/630 63 56

damian@greenanimation.de




